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Erhebungsmethode CAWI (Computer Assisted Web Interviews)

Zielgruppe Schweizer Bevölkerung im Alter von 16 bis 80 Jahren, wohnhaft in der D-CH und W-CH

Stichprobe N = 1‘004
repräsentativ gezogen (nach den Kriterien Alter, Geschlecht und Sprachregion)

Erhebungszeitraum 3. Quartal 2010

Studiendesign

Swiss Insurance Monitor 2010/3
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In der Studie enthaltene Versicherungen
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Total 1’004 100.0%

Sprachregion
D-CH 759 75.6%

W-CH 245 24.4%

Geschlecht
Männlich 492 49.0%

Weiblich 512 51.0%

Altersgruppe

16 bis 19 Jahre 36 3.6%

20 bis 29 Jahre 165 16.4%

30 bis 39 Jahre 214 21.3%

40 bis 49 Jahre 188 18.7%

50 bis 59 Jahre 194 19.3%

60 bis 69 Jahre 164 16.3%

70 bis 80 Jahre 43 4.3%

Verantwortung im 
Haushalt für 

Versicherungen

Ich allein entscheide über 
Versicherungen 454 45.2%

Ich entscheide gemeinsam mit 
anderen über Versicherungen 489 48.7%

Ich entscheide nicht, wenn es um 
Versicherungen geht 61 6.1%

Stichprobenstruktur
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Hintergründe

Swiss Insurance Monitor©

jährlich wiederkehrend erhoben

bei ca. N=1’000 Personen

Erhebung als CAWI (Computer Assisted Web Interview)

repräsentative Stichprobe für Privatpersonen in der Deutsch- und Westschweiz

Erstmalig erhoben im  Jahr 2010

Ihre Vorteile

Schnelle Ergebnisse: Sie erhalten Ihre Daten rasch und einfach, ohne erst eine eigene 
Studie in Auftrag geben zu müssen.

Attraktive Preise: Günstiger als die meisten Omnibus-Befragungen.

Tailor-made: Sie müssen nicht die gesamte Studie beziehen. Auswertungen können modular 
bezogen werden. Dadurch Konzentration auf das Wesentliche, Konzentration auf Ihre aktuellen 
Fragestellungen.
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