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Schweizer kaufen sozial-
und umweltbewusst ein

Kraft Foods nimmt die Bediirfnisse ernst: Die Kaffeemarke Médaille
d’'Or stammt jetzt zu 100 Prozent aus nachhaltigem Anbau.

Schweizer Konsumenten achten beim Einkau-
fen immer mehr auf nachhaltig produzierte
Produkte. Am haufigsten werden Friichte
und Gemiise sowie Kaffee und Tee aus nach-
haltiger Produktion eingekauft. 44 Prozent
kaufen sogar iiberwiegend oder ausschliess-
lich zertifizierte Produkte, wie dies eine von
Kraft Foods in Auftrag gegebene Studie des

Marktforschungsinstituts Management Tools
aufzeigt. Um diesem wachsenden Bedurfnis
gerecht zu werden, bietet Kraft Foods mit Mé-
daille &’Or seit Kurzem in der Schweiz die
erste grosse Kaffeemarke an, die zu 100 Pro-
zent Rainforest-Allicance-zertifiziert ist.

Kaffeeland Schweiz

Die Schweiz ist ein Kaffeeland — im interna-
tionalen Vergleich steht sie an funfter Stelle.
Jahrlich werden pro Kopf 7,65 Kilogramm
Kaffee konsumiert, insgesamt fast 58 000
Tonnen. Nur ein Bruchteil davon stammt
aus nachhaltiger Produktion, obwohl immer
mehr darauf geachtet wird, sozial- und um-
weltbewusst einzukaufen.

Schutz von Umwelt und Arbeitern

Die Rainforest Alliance ist eine internatio-
nal anerkannte, unabhingige Organisation,
die sich seit fast 25 Jahren fur den Schutz
von Menschen, Tieren und Pflanzen insbeson-
dere in den Tropen einsetzt. Dabei engagiert
sie sich auf drei Ebenen: umweltvertrigliche

Landnutzung, sozial verantwortungsvolle Ge-
schiftspraktiken und verbesserte Lebensbe-
dingungen fiir die Arbeiter und ihre Familien.
Kraft Foods arbeitet seit 2003 mit der Rain-
forest Alliance zusammen und ist mittlerweile
weltweit der grosste Abnehmer von Rainfo-
rest-Alliance-zertifiziertem Kaffee. 2010 wa-
ren es insgesamt 50 000 Tonnen und es wer-
den jihrlich mehr. Inzwischen profitieren
schon iiber 428 000 Farmer und deren Fami-
lien und Dorfgemeinschafen auf tiber 85 600
Hektaren Land von dieser Zusammenarbeit.

Weitere Infos: www.kraftfoods.ch
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