Mit bester Empfehlung zu Ihrer Information.
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Kraft Foods: Médaille d’Or aus
nachhaltigem Anbau

Herr und Frau Schweizer achten
beim Einkaufen immer mehr
auf nachhaltig produzierte Pro-
dukte. Am haufigsten werden
Fruchte und Gemuise sowie
Kaffee und Tee aus nachhaltiger
Produktion eingekauft. 44 Pro-
zent kaufen sogar Uberwiegend
oder ausschliesslich zertifizierte
Produkte, wie dies eine von
Kraft Foods in Auftrag gegebene
Studie des Marktforschungsin-
stituts Management Tools auf-

zeigt. Um diesem wachsenden
Bediirfnis der Konsumenten
gerecht zu werden, bietet Kraft
Foods mit Médaille d'Or seit
kurzem in der Schweiz die ers-
te grosse Kaffeemarke an, die
zu 100 Prozent Rainforest-Al-
liance-zertifiziert ist. Die Rain-
forest Alliance ist eine interna-
tional anerkannte, unabhangige
Organisation, die sich seit fast
25 Jahren fur den Schutz von
Menschen, Tieren und Pflanzen
insbesondere in den Tropen ein-
setzt. «Durch die Zusammenar
beit mit der Rainforest Alliance
engagieren wir uns indirekt in
den Ursprungslandern selbst.
Wir schutzen damit den Boden,
auf dem unser Kaffee wachst
und die Arbeiter, die ihn anbau-
en. Damit stellen wir auch dau-
erhaft die gute Qualitat unseres
Kaffees sicher», erkiart Daniel
Meyer, Managing Director Kraft
Foods Schweiz.
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